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JOovodalld és élméenygazdag turizmus Hajdu-Biharban:
valtozd trendek, tudatos fogyasztok és generdcids zdrzavar
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Realis kulcsszavak?
e JOovOallod
« KOzOssegvezerelt

. Ertékteremtd
 Felelds

Miért?

« Turizmus €s a szabadido-
gazdasag: dinamikus fejlédest
mutatott

- Tovabbra is alacsony az egy vagy
tobb éjszakat eltoltd turistak
aranya, mikozben kiemelkeddben
magas az egynapos latogatasok
szama

Cel:
« a tartézkodasi idd novelése
 a turisztikai termékek
diverzifikalasa €s minésegenek
fejlesztese




Hajdu-Bihar az Alfold elménygazdag,
fenntarthato, a térseg termeszeti,
mezOgazdasagi es kulturalis oroksegeére
epulo turisztikal desztinacidja, ahol a helyi
1 kozossegek aktiv résztvevdi es
' haszonélvezdi a fejléddesnek
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STRATEGIAI PILLEREK

01 02 03 04 05 06

A vidéki térségek A gyogy- és wellness Természeti értékek Gasztro- és Digitalis és Helyi kozosségek
turisztikai turizmus meguijitasa fenntarthato élelmiszerkultara okosdesztinacio bevonasa és

ujrapozicionalasa bemutatasa fejlesztése fejlesztés kapacitasépités

* Falusi turizmus - * Modern » Hortobagy: élményalapu,  ,Hajdu-Bihar” marka » Okosturisztikai » Turisztikai képzések
ElIményvidék egészségturisztikai interpretativ turizmus » Farm-to-table élmények, informacidk, applikaciok falvaknak

* Helyi értékek - Helyi csomagok « Aktiv turizmus (kerékpar, workshopok « Digitalis utvonalak » KOzOsségi turizmus:
élmények » Termalvizhez kapcsol6dé gyalogos, lovas, 6koturak) « Elelmiszeripari 6rokség (tematikus térképek, helyiek, civil szervezetek

 Agrarkultdra - aktiv- és kulturalis « Allatvilag- és muhelyek audioguide-ok) bevonasa
Gasztroturizmus programok pusztaprogramok minéségi » Kapcsolddas a projektek « Smart-village turisztikai  Szervezet(ek)

fejlesztése eredményeihez megoldasok megerdsitése vagy

digszervezése

‘-----------------I‘I-----------------‘ -----------------‘----------------- ‘-----------------l‘
hs B
- - - - -
- N )

~ o . A | 4 - el ) - 3 —
- -4




EE‘PIUB,-.:;(\\I-P\ ml.\ ” AHEF\L;M b ’I\ :. Aﬁ
TRENDEK, IRANYOK -

Globdlis kitekintes

Fenntarthatdsdg, felelds turizmus

Slow Travel - lassu, élménymeélyitd utazds

Staycation/Microcation — Kdzeli, révid, intenziv
elmeények

Transzformdcids utazds — Onfejlesztd, lelki és
egeszsegi fokuszu turizmus

Noctourism — Ejszakai turizmus

Kulturdlis érzékenyseg és helyi ertekek védelme



Fenntarthato
Digitalis

Rugalmas
Inkluziv




MUHELYMUNKA I.

Az 0sszehangolt fejlesztések nemcsak a turizmus novekedésehez jarulhatnak
hozza, hanem a helyi identitas megerdsitésehez, a kozossegek aktivizalasahoz és
egy elhetdbb, hosszu tavon fenntarthato térseg kialakitasahoz is.

Természeti értékek és
Okoturisztikai lehetéségek

A megye ikonikus tdjai és a jelentds
termalvizkincs a turisztikai profil
alapjai lehetnek

Z6ld utvonalak szerepe (kerékpdros,
gyalogos, tematikus 6svények) -
komplex éiményldnccd kapcsolhatjak
ossze a telepuléseket

Partnerség

Zoldturizmus munkacsoport
Innovativ finanszirozdasi modellek (zold
adomdnyjegy, IFA tudatosabb
alkalmazdsa)

A klimavdltozdsra vald reagadlds, a
termeészetvedelmi és drokségvedelmi
szempontok integrdldsa minden
fejlesztés alapvetd feltétele

Gasztrondmiai lehetdéségek és
helyi termékek fejlesztése

Alapanyagokban erdés megye, de a
feldolgozdkapacitds hidnyos - gazdasdgi és
identitdsbeli korldt

Helyi logisztikai hdldzat, REL logisztikai
kdézpont

Elelmiszeripari képzések bdvitése
infokommunikdcios készségek erdsitése a
termeldk és vendeégldatok kdrében

Tematikus gasztroutvonalak, ,farm-to-table”

|atogatdsok, ,mozi + falatok” tipusu kreativ
programok

Iskolai ,séfakadémia” és iskolakertek:
generdciokon ativel$ tuddsdatadds

A helyi élelmiszerek |athatovad tetele és
k6zbsségi eseményekbe dgyazdsa a
gasztroturizmus éndllé vonzerejévé vdlhat

Kulturadlis 6rokseég és
identitdsalapu turizmus

Gazdag szellemi 6rokség (hagyomdnyos
mesterségek, pdsztorkultura, irodalmi
értékek) - interaktiv bemutatok,
workshopok, élményalapu programok

A fenntarthato kulturdlis turizmus alapja a
kdozdssegi szemlélet, a hosszu tdavu
gondolkodds és a programok modgbtti
vildgos ,térténet”

Csak «azok a telepulések vdljanak
turisztikai helyszinné, amelyek
rendelkeznek megfelelé kapacitdasokkal és
elkételezédessel

Nagy potencidl rejlik az irodalmi 6rékseg
Ujraértelmezésében, valamint a valldsi
turizmus tematikus Utvonalaiban

A vidéki életforma, a nyugalom, a
természetkdzelség a digitdlis nomddok és
a lassu turizmust keres6k szdmdra
kUldbndésen vonzd célcsoport
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Mintaprojekt - tematikus, eélményalapu foglalkozasok
kozfoglalkoztatott / munkanélkili lakosok részére 3
telepulésen - 2025. junius

 Ebes, Szender Kert

« Hortobagy

« Hajdunanas, Kendereskert

~olow food” szellemisége, vagyis a mindseéqi helyi
elelmiszer es a kozossegi elmeny eldterbe allitasa

Cél: hajdu-bihari ,slow food” (lassu, a helyi
élelmiszerkulturat kdzéppontba helyezé étkezés)
haldzat kialakulasa

Motto: a hagyomanyos videki tudas kortars
szemlélettel nemcsak megbrizhetd, hanem Uj
formaban hasznosithato is - az étel nem pusztan

taplaléek, hanem kulturalis orokseg, kozossegi elmeény

és helyi erbforras

KESZSEGFEJILESZTO TRENING
AMIT KINALUNK:
HELY!, SZEZONALIS ETELEK ELKESZITESE, TALALASA

ELMENYSZERU TORTENETMESELES TURISTAKNAK
SLOW FOOD SZEMLELET - LASSU, TUDATOS, FENNTARTHATO

Szender Kert - Ebes, 2025. junius 18.
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Danube Reglon 1t Ewrugean Unen

KESZSEGFEJLESZTO TRENING

AMIT KINALUNK:
HELY!, SZEZONALIS ETELEK ELKESZITESE, TALALASA
ELMENYSZERU TORTENETMESELES TURISTAKNAK
SLOW FOOD SZEMLELET - LASSU, TUDATOS, FENNTARTHATO

Hortobagyi Csarda - Hortobagy, 2025. junius 23..
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"Lassits, és élvezd a helyi izeket!”
Mit is jelent a “slow food"?

» A slow food mozgalom a helyi,
szezonalis és természetes
alapanyagokat részesiti eldnyben -
tamogatja a kistermeldket, megdrzi
az izek sokszin(ségét, és dvja a
kérnyezetet.

» Tudatos valasztas minden falatban:
amikor helyi termeldtdl vasarolunk
vagy otthon fozink friss
alapanyagokbol, nemcsak
magunkkal teszlink jot, hanem a
bolygoval is.

» Agyors helyett a jo, tiszta és

meitanyos ételre mondunk igent.

Csatlakozz Te is a slow food

szemlélethez - kostolj bele egy

fenntarthatdbb jovobe!

A hagyomanyok éltetése:
receptek, izek, helyszinek,
kézmuves technikak
megorzése, a térsegi
élelmiszerkultura
Ujraértékelése

Tudatossagra nevelés, s
valodi mindség
fellsmerése

Klimavédelem, helyi
termékek = kavasabb
szallitas, kisebb
6kolégial labnyom
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A helyl termeidk
tamogatasa, uj
készségek kialakitasa,
uj munkalehetdség
megteremtese

A blologial sokféleseg
megorzése,
hagyomanyos ndvény- és

allatfajtak védelme,
imavaltozasnak
ellenalid megoldasok
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Hagyomany, mindség,
fenntarthat6sag -
formaljuk egyutt a térség
agroturizmusat!
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Kosarakkal a nyitott kapuk mogott - egy nap, amikor a haziasszony Ujra a gazdanal vasarol




Vloré, Albania - 2025. oktéber 14-16.

Szender Kert & a Nemzeti Agrargazdasagi Kamara Hajdu-Bihar

Varmegyei Szervezetének munkatarsai

Dél-Albania - Vloré és Berat térsége: nem csupan termeldk,
hanem a kulturalis 6rokség hordozdi is, 6tvozik a hagyomanyos
tudast a modern vallalkozdi szemlélettel

Citrus Szervezet/The Citrus Organization: Wine and Olive Oil

Festival in Berat - kis k6zO0sségi eseménybdl ndtte ki magat

nemzeti kulturalis és gazdasagi szimbolumma, magahoz vonzva
a Balkan szamos orszagabdl érkezé latogatokat es termeldket

Lord Byron vallalkozas: lehet8ségek a fiatalok és n6k szamara a

videki térségekben gasztrondmiai workshopok és kézmdlves
turizmus segitségével

EPIC Project: helyi termeldk, szallodak és hallgatdok kozotti

egyuttmdkodeés - kulturalis turizmusra és a fiatalok bevonasara
osszpontosit, 6sszekotve fiatal néi vallalkozdkat és design
hallgatdkat - k6zds értékalkotas (co-creation) - helyi brand, helyi

markaépités

V% ;. s . Iaterred o-funde
Mez6gazdasdgi Technoldgia- AL g e Emropsas Union

Cuiope

transzfer Kézpont (QTTB)

Kantina Balqj

Musai Olive Qil

"Te Dreri” - Llogora Turisztikai Falu


https://szenderkert.hu
https://www.nak.hu
http://citruscenter.org
https://berat.al/event?id=172
https://lordbyron.al
http://auleda.org.al/new/epic-project/
https://www.qttbvlore.com/en/index.html
https://www.qttbvlore.com/en/index.html
https://www.musaioliveoil.com
https://www.musaioliveoil.com
https://www.facebook.com/p/Kantina-Balaj-61578901568377/
https://www.facebook.com/p/Kantina-Balaj-61578901568377/
http://llogora.com
http://llogora.com
http://llogora.com
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Rendezvény,
“Bleisure”

Fenntarthato
Ksli?f, Digitalis
. Rugalmas
Inkluziv

¥
Egészség,
wellness

5 kérdés

Kozben jeloljétek be a térképen:

o hol vannak a tématok szempontjabodl
legfontosabb helyszinek

o hol lattok fejlesztési vagy kihasznalatlan
lehetbségeket

o hol vannak hianyok, problémas teruletek,
elérhetdségi gondok vagy szolgaltatasi (Grok

o melyek azok a térségi kapcsolatok vagy
utvonalak, amelyek szerepet jatszanak a

termékben/szolgaltatasban

Hasznaljatok kilonb6zd szind jeloléseket a kdnnyebb

értelmezhetbség érdekében



Rendezvény- és bleisure turizmus

1.Melyek azok az eseménytipusok (konferencidk, fesztivalok, Gzleti rendezvények), amelyekben a térség kiemelked6 lehet, és milyen feltételek kellenek a
megerdsitésukh6z?

2.Hogyan 6sztdndzhetd, hogy az Uzleti turistak hosszabb ideig maradjanak, és bleisure élménykeént a kdrnyezd térséget is felfedezzék?

3.Milyen infrastruktura- és szolgaltatasfejlesztésekre van szikség ahhoz, hogy a rendezvényhelyszinek és kiséré programok versenyképesebbé valjanak?

4.Mely szerepldéknek (vallalkozasok, intézmények, szolgaltatok) kellene szorosabban egyuttmdkddnitk a rendezvényturizmus erdsitéséhez?

5.Hogyan lehet a rendezvényekhez kapcsolddo turisztikai kinalatot egységes, jol kommunikalhaté markaélménybe szervezni?

Kaland- és sportturizmus

1.Milyen sport- és kalandturisztikai er8sségek (természeti terepek, infrastrukturak, események) kulénbdztetik meg a térséget mas
régioktol?

2.Milyen uj kaland- vagy sportalapu élményekre lenne szukseég a fiatalok, csaladok, illetve profi sportolék bevonzasahoz?

3.Milyen akadalyai vannak jelenleg a sport- vagy természetalapu turizmus fejlédésének (hozzaférhetdség, infrastruktura,
szolgaltatasok)?

4.Hogyan lehetne 6sszekapcsolni a meglévé attrakciokat tematikus élménylancokka?

5.Milyen partnersegek vagy kdzossegi kezdeményezesek segithetik a sportturizmus erésodeését (egyesuletek, iskolak, civil
szervezetek, szolgaltatok egyuttmuikodése)?

Egészség- és wellnessturizmus

1.Mely gyogy- és termalvizre, ill. egészségmegdrzésre epuld szolgaltatasokban van a térségnek erds, kihasznalatlan potencialja?

2.Milyen uj joléti élményekre (wellness, relaxacio, prevencio, életmédprogramok) lenne szikség kaldnb6z8 célcsoportok
megszolitasahoz?

3.Hogyan lehetne integralni a helyi egészséegipari szerepldket, a természetes gyodgytényezdket és a turisztikai szolgaltatdkat egy
egyseges kinalati rendszerbe (Termal-Egészségipari Klaszter erdsitése)?

4 Milyen nemzetkdzi trendek kapcsolhatok be a térség eréforrasaihoz?

5.Milyen infrastruktura- vagy mindségfejlesztésekre lenne szukség ahhoz, hogy a térség egészségturisztikai markaja er6sédjon?

Fiatalok megszélitasa (Z generacid, diakok, fiatal felnéttek)

1.Milyen turisztikai élmények és szolgaltatasok vonzdak a fiatalok szamara ma (autentikussag, k6zésségi élmény, aktiv programok,
digitalis élmény)?

2.Hogyan lehet a fiatalok szamara elérhetévé, megfizethetdvé és trendivé tenni a térség turisztikai kinalatat?

3.Milyen digitalis vagy k6zdsségi platformokon érdemes kommunikalni a fiatalok felé, és milyen stilusban?

4. Hogyan lehet bevonni a fiatalokat a helyi értékek felfedezésébe - akar a sajat korosztalyuk altal szervezett programokon keresztul?

5.Milyen partnerségek segithetik a fiatalok turisztikai aktivitasanak névelését?

Digitalis nomadok
1.Milyen eldnyei és vonzerdi vannak a térségnek a digitalis nomadok szamara (nyugalom, természeti kornyezet, kéltséghatékonysag, kozdsségi terek)?
2.Milyen szolgaltatasok és infrastruktura hianyoznak ahhoz, hogy hosszabb tavra is vonzé célponttd valjon szamukra (coworking, k6zodsseégi élet, mobilitas)?
3.Milyen kbzossegépitd vagy elményalapu programok segitenék a nomadok bekapcsolddasat a helyi életbe és gazdasagba?
4.Milyen kommunikacids csatornakon és Uzenetekkel lehetne sikeresen elérni ezt a nemzetkdzi célcsoportot?
5.Hogyan kapcsolhatdk 6ssze a digitalis nomadok szikségletei a helyi vallalkozasok, szolgaltatok és kozosségek fejlédési lehetdségeivel?



KAPCSOLAT

melinda.matrai@hbmo.hu
szabo.tunde@hbmo.hu
judit.karacsonyi@hbmo.h
U
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https://hbmo.hu/portal/mtav-a-projektrol/
https://hbmo.hu/portal/mtav-a-projektrol/
https://hbmo.hu/portal/systour-a-projektrol/
https://hbmo.hu/portal/mtav-a-projektrol/
https://hbmo.hu/portal/srest-a-projektrol/
https://hbmo.hu/portal/flavor-a-projektrol/

