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https://szenderkert.hu
https://www.nak.hu
http://citruscenter.org
https://berat.al/event?id=172
https://lordbyron.al
http://auleda.org.al/new/epic-project/
https://www.qttbvlore.com/en/index.html
https://www.qttbvlore.com/en/index.html
https://www.musaioliveoil.com
https://www.musaioliveoil.com
https://www.facebook.com/p/Kantina-Balaj-61578901568377/
https://www.facebook.com/p/Kantina-Balaj-61578901568377/
http://llogora.com
http://llogora.com
http://llogora.com


Fenntartható
Digitális
Rugalmas
Inkluzív

Egészség, 
wellness

Kaland, 
sport

Rendezvény, 
“Bleisure”

01

02

0304

05

06

5 kérdés

Közben jelöljétek be a térképen:

⚬ hol vannak a témátok szempontjából 

legfontosabb helyszínek

⚬ hol láttok fejlesztési vagy kihasználatlan 

lehetőségeket

⚬ hol vannak hiányok, problémás területek, 

elérhetőségi gondok vagy szolgáltatási űrök

⚬ melyek azok a térségi kapcsolatok vagy 

útvonalak, amelyek szerepet játszanak a 

termékben/szolgáltatásban

Használjatok különböző színű jelöléseket a könnyebb 

értelmezhetőség érdekében



Rendezvény- és bleisure turizmus

Kaland- és sportturizmus

Egészség- és wellnessturizmus

Fiatalok megszólítása (Z generáció, diákok, fiatal felnőttek)

Digitális nomádok

1.Melyek azok az eseménytípusok (konferenciák, fesztiválok, üzleti rendezvények), amelyekben a térség kiemelkedő lehet, és milyen feltételek kellenek a 

megerősítésükhöz?

2.Hogyan ösztönözhető, hogy az üzleti turisták hosszabb ideig maradjanak, és bleisure élményként a környező térséget is felfedezzék?

3.Milyen infrastruktúra- és szolgáltatásfejlesztésekre van szükség ahhoz, hogy a rendezvényhelyszínek és kísérő programok versenyképesebbé váljanak?

4.Mely szereplőknek (vállalkozások, intézmények, szolgáltatók) kellene szorosabban együttműködniük a rendezvényturizmus erősítéséhez?

5.Hogyan lehet a rendezvényekhez kapcsolódó turisztikai kínálatot egységes, jól kommunikálható márkaélménybe szervezni?

1.Milyen sport- és kalandturisztikai erősségek (természeti terepek, infrastruktúrák, események) különböztetik meg a térséget más 

régióktól?

2.Milyen új kaland- vagy sportalapú élményekre lenne szükség a fiatalok, családok, illetve profi sportolók bevonzásához?

3.Milyen akadályai vannak jelenleg a sport- vagy természetalapú turizmus fejlődésének (hozzáférhetőség, infrastruktúra, 

szolgáltatások)?

4.Hogyan lehetne összekapcsolni a meglévő attrakciókat tematikus élményláncokká?

5.Milyen partnerségek vagy közösségi kezdeményezések segíthetik a sportturizmus erősödését (egyesületek, iskolák, civil 

szervezetek, szolgáltatók együttműködése)?

1.Mely gyógy- és termálvízre, ill. egészségmegőrzésre épülő szolgáltatásokban van a térségnek erős, kihasználatlan potenciálja?

2.Milyen új jóléti élményekre (wellness, relaxáció, prevenció, életmódprogramok) lenne szükség különböző célcsoportok 

megszólításához?

3.Hogyan lehetne integrálni a helyi egészségipari szereplőket, a természetes gyógytényezőket és a turisztikai szolgáltatókat egy 

egységes kínálati rendszerbe (Termál-Egészségipari Klaszter erősítése)?

4.Milyen nemzetközi trendek kapcsolhatók be a térség erőforrásaihoz?

5.Milyen infrastruktúra- vagy minőségfejlesztésekre lenne szükség ahhoz, hogy a térség egészségturisztikai márkája erősödjön?

1.Milyen turisztikai élmények és szolgáltatások vonzóak a fiatalok számára ma (autentikusság, közösségi élmény, aktív programok, 

digitális élmény)?

2.Hogyan lehet a fiatalok számára elérhetővé, megfizethetővé és trendivé tenni a térség turisztikai kínálatát?

3.Milyen digitális vagy közösségi platformokon érdemes kommunikálni a fiatalok felé, és milyen stílusban?

4.Hogyan lehet bevonni a fiatalokat a helyi értékek felfedezésébe - akár a saját korosztályuk által szervezett programokon keresztül?

5.Milyen partnerségek segíthetik a fiatalok turisztikai aktivitásának növelését?

1.Milyen előnyei és vonzerői vannak a térségnek a digitális nomádok számára (nyugalom, természeti környezet, költséghatékonyság, közösségi terek)?

2.Milyen szolgáltatások és infrastruktúra hiányoznak ahhoz, hogy hosszabb távra is vonzó célponttá váljon számukra (coworking, közösségi élet, mobilitás)?

3.Milyen közösségépítő vagy élményalapú programok segítenék a nomádok bekapcsolódását a helyi életbe és gazdaságba?

4.Milyen kommunikációs csatornákon és üzenetekkel lehetne sikeresen elérni ezt a nemzetközi célcsoportot?

5.Hogyan kapcsolhatók össze a digitális nomádok szükségletei a helyi vállalkozások, szolgáltatók és közösségek fejlődési lehetőségeivel?



KAPCSOLAT
melinda.matrai@hbmo.hu
szabo.tunde@hbmo.hu
judit.karacsonyi@hbmo.h
u
nikolett.toth@hbmo.hu

SYSTOUR
More than a village
SReST
FLAVOR

https://hbmo.hu/portal/mtav-a-projektrol/
https://hbmo.hu/portal/mtav-a-projektrol/
https://hbmo.hu/portal/systour-a-projektrol/
https://hbmo.hu/portal/mtav-a-projektrol/
https://hbmo.hu/portal/srest-a-projektrol/
https://hbmo.hu/portal/flavor-a-projektrol/

